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ATA DO RECEBIMENTO DE PROPOSTAS
DE SESSAO PUBLICA N° 002/2026

A0 11° dia do més de setembro de 2026, ds 14 horas, na sala Henriqueta Lisboa, no
2% andar do Banco de Desenvolvimento de Minas Gerais, em Belo Horizonte — MG,
reuniram-se, pelo BOMG, o Gerente de Comunicaghio e Marketing, Jo#o Eduardo de
Fana Neto, matricula 101559, e a assessora de comunicagdo Camila de Andrade
Rocha Fiuza, matricula 101688; pela agéncia Popcorn Comunicagéo LTDA, o
atendimento do BOMG, Bruna Cristina Freitas da Silva, CPF: 078.006.546-80; e os
representantes dos fornecedores:

« Marcelo Santana Camargos, CPF: 065.225.776-31, pela A Criatura;

« Mario Fernando Felipe Ribeiro, CPF: 116.944,752-04, pela Quarteto filmes;
« Bruno Moreira Santos, CPF: 084.912.056-08, pela Brokolis do Brasil,

« Bruno Maciel Sena, CPF: 051.789.346-01, pela Storm Filmes;

para, em conjunto e nos termos do artigo 14, paragrafo 2° da Lei 12.232/2010,
proceder & abertura dos envelopes relativos a cotagio de pregos para Produgéo de
video e spot para a campanha de final de ano do BDMG. A campanha tem como
objetivo a produgdo de materiais audiovisuais (video e som) a serem veiculados nos
meses de novembro e dezembro. O intuito é gerar leads para o BDMG, visando
conversdes, contratagdes e desembolsos.

A sess3o publica foi organizada em duas fases, conforme detalhado abaixo:
1% Fase — Envio das Referéncias
« Prazo: até 09/09/2026, as 11h.

« Requisito: envio de 3 referéncias de videos produzidos com uso integral ou
parcial de A, destinados a empresas de médio ou grande porte, com
veiculacdo em TV aberta e internet, para analise técnica.

« Resultado: divulgado em 10/09/2026. Cada empresa foi informada por e-mail
sobre a andlise do material e o atendimento aos critérios para avango a 22

fase.
Resultado da 1° Fase
+ Brokélis — aprovado para a 2° fase

» A Criatura — aprovado para a 2° fase
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Storm — aprovado para a 2° fase
* Quarteto — aprovado para a 2° fase
« Tangente — declinou
« RM3 — reprovada
2* Fase — Sessdo Presencial
« Data: 11/09/2026, as 14h
» Local: BDMG
« Atividade: abertura dos envelopes com as propostas de prego

Os presentes foram informados de que, para a contratagéo do servigo, é indispensavel
possuir cadastro prévio e valido no CRC - Certificado de Registro Cadastral — do Estado
de Minas Gerais, com toda a documentagao atualizada e sem pendéncias. Além disso,
& necessario apresentar comprovantes de aptiddo, conforme especificado no
comunicado da sessdo publica N° 001/2026. A contratante poderé realizar diligéncias

para verificar a autenticidade e veracidade das informagdes fornecidas.

Foi apresentada, em envelope fechado, as propostas das empresas presentes. Abertos

os envelopes, foram apurados os seguintes valores globais:

e A Criatura /CNPJ: 22.466.785/0001-25 - R$ 132.000,00

e Quarteto filmes /CNPJ: 04.547.429/0001-54 - R$ 133.00,00

e Brokolis do Brasil /CNPJ: 05.656.299/0001-50 - R$ 123.900,00
e Storm Filmes /CNPJ: 16.498.829/0001-04 - R$ 79.300,00

Assim, ficou constatado que a empresa Storm Filmes /CNPJ: 16.498.829/0001-04

apresentou a menor proposta.

A proposta foi rubricada pelos representantes do BDMG, da agéncia e do fornecedor
presente, e foi informado que a agéncia fara a verificagao da conformidade para fins de
contratagdo, assim que o processo for devidamente concluido. Caso a empresa ndao
esteja em conformidade, ela sera considerada desclassificada e o segundo

colocado sera automaticamente vencedor.

S
R
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Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ata, que se faz acompanhar pelo

orgamento original. Lida e aprovada, vai assinada pelos presentes.

e Eléw'w/t Frs N‘{ |

Jodo Eduardo de Faria Neto
Banco de Desenvolvimento de Minas Gerais

comila o Adlioge ook Fida .

Camila de Andrade Rocha Fiuza

Banco de Desenvolvimento de Minas Gerais
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Bruna Cristina Freitas da Silva

7 Pop Corn
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Marcelo Santana Camargos 1
A Criatura
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Mario Fernando Felipe Ribeiro
Quarteto filmes
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Bruno Moreira Santos
Brokolis do Brasil
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Bruno Maciel Sen;
Storm Filmes
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Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF

Certificado de Registro Cadastral - CRC

(Emissdo conforme art. 17 da Instru¢io Normativa n® 03, de 26 abril de 2018)

CNP): 16.498.829/0001-04
Razio Social: STORM FILMS LTDA

Atividade Econémica Principal:

7420-0/01 - ATIVIDADES DE PRODUGAO DE FOTOGRAFIAS, EXCETO AEREA E
SUBMARINA

Endereco:
RUA ANGUSTURA, 143 - SERRA - 30.220-290 - Belo Horizonte / Minas Gerais

Observagées:
A veracidade das informagées podera ser verificada no enderego https://comprasnet.gov.br.
Este certificado ndo substitui os documentos exigidos em lei.

Emitido em: 11/09/2026 14:18
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BDMG | GERENCIA DE COMUNICACAO
COMUNICADO SOBRE SESSAO PUBLICA N2 002/2026

Belo Horizonte, 04 de setembro de 2026

Assunto:

Sess3o publica para abertura de envelopes referentes a contratagao de servicos especializados, nos termos do art. 14,

§ 29, da Lei n® 12.232/2010

Objeto:

Produg3o de video e spot para a campanha de final de ano do BDMG, com o objetivo de apresentar e tornar o BDMG
mais conhecido. Trazer profundidade emocional e autenticidade a comunicagao, indo além de resultados puramente
econdmico-financeiros. O BDMG é um banco de desenvolvimento presente e efetivo, que atua como um fio condutor
para impulsionar o estado de Minas Gerais em diversos segmentos. O publico deve sentir emogdo e reconhecer o

impacto real que o banco gera no dia a dia da sociedade mineira.

Objetivos:

A campanha tem como objetivo a produgdo de materiais audiovisuais (video e som) a serem veiculados nos meses de

novembro e dezembro. O intuito é gerar leads para 0 BDMG, visando conversdes, contratagdes e desembolsos.

Escopo geral:

OBJETO
FILME E SPOT PUBLICITARIO

Filme:
*  Duragdo: 60” — com versoes de 30" e 15”

*  Formatos: vertical, quadrado e horizontal

Spot:
*  Duragdo: 60" — com versao de 30"

Periodo de veiculagdo: 1 ano
Praca: Minas Gerais
Meios: Todas as midias de video e radio, incluindo TV aberta e fechada, streaming, internet e redes sociais.

01 spot principal de 60” e sua versao de 30", descrita no item OBJETO, seguindo o roteiro fornecido pela agéncia. O

spot terd a mesma base de locugdo e trilha criada para o filme,

logilo,
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01 filme principal de 60”e suas versdes descrita no item OBJETO seguindo o storyboard preparado pela agéncia.

USO DE 1A

A) Os filmes que s3o escopo desse trabalho podem ser produzidos integralmente ou parcialmente por Inteligéncia
Artificial.
8) Independente da maneira que sera produzido, é fundamental que o material final ndo tenha ‘cara de IA". Para

traduzir essa expressio de forma mais objetiva, o filme ndo pode apresentar:

* Inconsisténcias de pessoas
Ma3os, dedos, olhos, dentes, cabelos, roupas ou anatomia deformados ou que mudem ao longo do plano.

1 Inconsiéténcias de objetos e cendrios
Objetos que aparecem, desaparecem, mudam de forma, posicdo, textura ou proporgdo entre frames.

4 Movimentos artificiais
Caminhadas, gestos, expressdes, movimentos de camera ou interacdes entre pessoas que nao tenham fisicae

fluidez naturais.
. Problemas de olhar e expressao
Olhar vazio ou sem inten¢do, piscadas estranhas, expressdes congeladas ou incompativeis com a agao.

. Problemas de sincronismo
Boca, voz, express3o facial e movimento corporal perfeitamente sincronizados — sem qualquer estranheza

perceptivel.

. Falhas de fisica e iluminagao
Sombras, reflexos, luz, peso, contato entre objetos, liquidos, fumaga etc. que ndo obedecam aldgica do

mundo real.

e Inétabilidade entre frames
Flicker, texturas “respirando”, detalhes que piscam, cabelo/tecido que mudam ou elementos que se
deformam durante o movimento.

o Textura ou acabamento artificial
Pele excessivamente perfeita, ‘encerada’, sem que aparecam os poros, cabelo plastico, materiais e pessoas
sem textura real, profundidade de campo ou desfoque com aparéncia digital.

Em resumo, o filme final devera ser visualmente indistinguivel de uma produgdo convencional equivalente, sem

artefatos de anatomia, movimento, continuidade, fisica, iluminagdo, textura ou sincronismo que revelem o uso de

IA.

*  Diretor de Cena: profissional experiente com pelo menos 10 anos de atuagdo comprovada na area

*  Assistente de diregao
*  Qutros profissionais que a produtora julgar necessarios para a execugao do trabalho

MONTAGEM E FINALIZACAO
Safari, Zefini ou nome aprovado previamente pela agéncia (que levara em conta a experiéncia e portfélio da empresa).

* Diregao de pos-produgao

(Omi
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Montagem/edi¢do/finalizagdo

Correcao de cor

Copias

ANCINE
* 01 registro na ANCINE para todos os segmentos

AUDIO PARA O FILME

Estudios: Oitava, Peregrino ou YEP.

Producao de trilha composta e locugao.

EXPERIENCIA DA PRODUTORA DE VIDEO
*  no caso de video produzido integralmente ou parcialmente via IA, é necessario que a produtora comprove

experiéncia em producao de filmes para TV aberta e internet usando estes recursos.

*  Esses videos precisam ter sido produzidos para grandes empresas, ou seja, empresas que tenham pelo menos o

porte do BDMG.
* Qs videos que servem de comprovacio podem ser apresentados em pendrive, DVD ou CD, junto com a

documentacao exigida na sessao publica.

Prazo de entrega final:

O prazo de produgdo é deve ser de até 20 dias, seguindo as seguintes etapas:

o Pré-produg3o: briefing, conceito, roteiro e definicao das referéncias visuais.

g Storyboard: desenvolvimento visual das cenas, enquadramentos e movimentos.

* Gerac3o de imagens: criagdo dos personagens, cendrios e imagens estaticas.

N Aprovagdo: apresentacdo das imagens e realizagdo dos ajustes necessarios.

» Geragdo das cenas: animagao das imagens aprovadas e criagdo dos movimentos.

° Montagem e edigdo: selecdo das cenas, montagem, ritmo, transicoes e grafismos.

. Sonorizagao: trilha, locugao, efeitos sonoros e mixagem.

o Finalizagdo: correcdo de cor, revisao técnica, adaptacdes e exportagdo dos arquivos finais.
. Edi¢do do spot e finalizacao

Forma de Pagamento:
Integralmente ap6s a conclusdo, entrega e validagao do servico pelo cliente.
Data da sessdo publica:

11/09/2026

Horario: @
1,0
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14h

Local:

BDMG | Rua da Bahia, 1.600 - Lourdes / Belo Horizonte - MG
Finalidade da sessao:

Abertura dos envelopes referentes aos servios especializados constantes no objeto acima, nos termos do briefing

encaminhado pela contratante, Popcorn Comunicagao Ltda.

Teto do orcamento:

O custo para a contratacdo do objeto descrito acima ndo deve ultrapassar RS xxxxx

Observacdes:

- A Agéncia e o BDMG ndo tém autorizagdo para receber nenhuma proposta final antes da data marcada para a sessao

publica.

- As propostas finais (modelo no Anexo Il) devem ser entregues em envelopes fechados, assinados e carimbados com
CNPJ.

- Para a contratacdo do servigo faz-se necessario o cadastro prévio e valido do CRC/MG - Certificado de Registro

Cadastral do Estado de Minas Gerais - toda a documentagdo deve estar em dia e sem pendéncias.

Jodo Eduardo de Faria Neto

Gerente de Comunicagao

e
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Anexo |

Modelo de Proposta Comercial

SESSAO PUBLICA N° 001/2026
1. NOME EMPRESARIAL: Storm Films Eireli

2. CNPJ: 16.498.829/0001-04

3. ENDERECO: R. Angustura, 143 - Serra - Belo Horizonte - MG, 30220-290

4. TELEFONE: +55 31 98499-1724

5. E-MAIL: bruno@stormfilmes.com.br

6. DESCRIGAO DO OBJETO: Revisdo e atualizagdo do posicionamento de mercado do
BDMG, tendo como objeto de estudo os segmentos atuados pelo Banco: micro e pequenas
empresas, meédias empresas, grandes empresas, setor publico, agronegocio e agro repasse.

7. VALOR GLOBAL OFERTADO PELOS SERVICOS (VG):

VG = R$79.300,00 (Setenta e nove mil e trezentos reais).

8. DECLARACOES:

Declaro que no prego ora proposto estdo incluidos todos os custos necessarios a entrega do
objeto, incluidos transportes e fretes, prémios de seguro, taxas, tributos, emolumentos, outras
despesas de qualquer natureza que se fizerem necessarias e todos os 6nus diretos ou indiretos,
responsabilizando-me perante terceiros, inclusive perante as concessionarias de servigos
publicos, nao cabendo ao BDMG quaisquer custos adicionais.

Declaro que conhego, aceito e serdo atendidas todas as condigdes estabelecidas no
COMUNICADO SOBRE SESSAO PUBLICA N° 001/2026.

Declaro que esta proposta foi elaborada de forma independente.

Declaro, nao haver fatos impeditivos para participagdo na SESSAO PUBLICA N° 001/2026,
ciente da obrigatoriedade de informar ocorréncias posteriores.

Declaro, sob as penas da lei, que em nenhuma das dependéncias da empresa ocorre trabalho
noturno, perigoso ou insalubre por menores de 18 (dezoito) anos ou qualquer trabalho por
menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condigao de aprendiz, na forma da Lei.

9, PRAZO DE VALIDADE DA PROPOSTA:
30 (trinta) dias
Obs.: O prazo de validade da proposta sera igual ou superior a 30 (trinta) dias

INFORMACAO CONTROLADA
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10. DATA E ASSINATURA:

Belo Horizonte, 11 de setembrode-2026. /Ké

v

Bruno Maci
1 789 3

Sena
-01

o8 Bireld

m
gtorm Fil /000104

eNpJ 16.498.82
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AO BDMG | GERENCIA DE COMUN]CA(}AO
COMUNICADO SOBRE SESSAO PUBLICA N° 002/2026

A/C AGENCIA POPCORN

Belo Horizonte, 11 de setembro de 2026

Assunto: . .
Sessdao publica para abertura de envelopes referentes a contratagdo de servicos
©12.232/2010

especializados, nos termos do art. 14, §2°, dalein

Objeto: :
Producgao de video e spot para a campanha de final de ano do BDMG, com o objetivo de
apresentar e tornar o BDMG mais conhecido. Trazer profundidade emocional e autenticidade
a comunicacgao, indo além de resultados puramente econémico-financeiros. O BDMG € um
banco de desenvolvimento presente e efetivo, que atua como um fio condutor para
impulsionar o estado de Minas Gerais em diversos segmentos. O publico deve sentir emogao
e reconhecer o impacto real que o banco gera no dia a dia da sociedade mineira.

Objetivos:
A campanha tem como objetivo a produgao de materiais audiovisuais (video e som) a serem
veiculados nos meses de novembro e dezembro. O intuito é gerar leads para O BDMG,

visando conversées, contratagdes e desembolsos.

Escopo geral:

OBJETO )

FILME E SPOT PUBLICITARIO

Filme:

« Duragdo: 60" — com versdes de 30" e 15"
. Formatos: vertical, quadrado e horizontal
Spot:

B Duragéo: 60" — com vers&o de 30"

Periodo de veiculagdo: 1 ano
Praca: Minas Gerais

Meios: Todas as midias de vi
redes sociais.

deo e radio, incluindo TV aberta e fechada, streaming, internet e

01 spot principal de 60" e sua verséo de 30", descrita no item OBJETO, seguindo o roteiro
fornecido pela agéncia. O spot terd a mesma base de locugao e trilha criada para o filme.

01 filme principal de 60"e suas versdes descrita no item OBJETO seguindo o storyboard
preparado pela agéncia.

USO DE IA

A) Os filmes que sdo escopo desse trabalho podem ser produzidos integralmente ou

parcialmente por Inteligéncia Artificial.
B) Independente da maneira que sera produzido, é fundamental que o material final hao

tenha ‘cara de IA’. Para traduzir essa expressao de forma mais objetiva, o filme nao p(ode

apresentar: S .
Wr K é@b 105.656.299 06

N | BROKOLIS DO §RAATI

{

Rua Pafmir, 833 - Serra. Belo Horizonte - MG. CEP: 30220-551({\0 E FINALIZAC
+55 31 3222-7153 - www.brokolis.com.br ZAGAQ LTIDA,

Rua Palmira, 833

- \ J
Lofq Y G})& ; Serra - CEP 30220-110
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. Inconsisténcias de pessoas

M3os, dedos, olhos. dentes, cabelos, roupas ou anatomia deformados ou que mudem a0
longo do plano

. Inconsisténcias de objetos e cenarios

Objetos que aparecem, desaparecem, mudam de forma, posi¢ao, textura ou proporgao entre
frames ‘

. Movimentos artificiais

Caminhadas, gestos, expressdes, movimentos de camera ou interagoes entre pessoas que
nao tenham fisica e fluidez naturais.

. Problemas de olhar e expressao ,
Olhar vazio ou sem intengdo, piscadas estranhas, expressoes congeladas ou incompativeis
com a agao

. Problemas de sincronismo

Boca, voz, expressdo facial e movimento corporal perfeitamente sincronizados — sem
qualquer estranheza perceptivel.

. Falhas de fisica e iluminagao

Sombras, reflexos, luz, peso, contato entre objetos, liquidos, fumaga etc. que nao obedegcam
a légica do mundo real.

. Instabilidade entre frames

Flicker, texturas “respirando”, detalhes que piscam, cabelo/tecido que mudam ou elementos
que se deformam durante o movimento.

il Textura ou acabamento artificial

Pele excessivamente perfeita, ‘encerada’, sem que aparegam os poros, cabelo plastico,
materiais e pessoas sem textura real, profundidade de campo ou desfoque com aparéncia
digital.

Em resumo, o filme final devera ser visualmente indistinguivel de uma producao
convencional equivalente, sem artefatos de anatomia, movimento, continuidade, fisica,
iluminagao, textura ou sincronismo que revelem o uso de IA.

. Diretor de Cena: profissional experiente com pelo menos 10 anos de atuagao
comprovada na area — Lucas Gontijo

. Assistente de dire¢ao

. Outros profissionais que a produtora julgar necessarios para a execugao do trabalho

MONTAGEM E FINALIZACAQO
Safari, Zefini ou nome aprovado previamente pela agéncia (que levara em conta a
experiéncia e portfdlio da empresa).

. Direcao de pés-produgéo

. Montagem/edig¢ao/finalizagao

. Correcao de cor

. Copias

ANCINE

. 01 registro na ANCINE para todos os segmentos '

AUDIO PARA O FILME 305.656.299"(\.(\,9] e |

Estudios: Oitava, Peregrino ou YEP. A

Producao de trilha composta e locugao. QROKOUS 00 5933 ¢

%{] EDICAQ E FINALTZACAQ LTDA.
| ’ X Rua Palmira, 833
@S (\ § X/ Sefra = CEP 30220-‘5‘\0
7" BELO HORIZONTE - MG
Rua Palmira, 833 - Serra. B¢lg'Horizonte - MG. CEP: 30220-110. 2,

+55 31 3222-7153 - www.brokolis.com.br
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fiies e videodesign

EXPERIENCIA DA PRODUTORA DE VIDEO , u)
ialmente com uso de IA, & necessario que

: No caso de video produzido integral ou parc : ar
a produtora comprove experiéncia na produgao de filmes para TV aberta € internet utilizando

©SSes recursos. =
. Esses videos devem ter sido produzidos para empresas de grande porte, compativeis
com o porte e a complexidade institucional do BDMG. .

. As referéncias de videos deverdo ser enviadas por meio de link para os e-mails

camilaf@bdmg.mg.gov.br e producao1@popcorn.com.br , até 09/09/2026, as 11h, conforme

as orientagdes da lé fase deste comunicado.

CRITERIOS PARA AVANCO A 2° FASE ;
. Experiéncia comprovada: apresentagao de pelo menos 3 referéncias de videos
produzidos integral ou parcialmente com IA para empresas de médio ou grande porte, com
veiculagao em TV aberta, TV fechada, streaming, internet ou redes sociais.

. Qualidade visual: capacidade de entregar imagens com acabamento profissional e
aparéncia natural, sem artefatos perceptiveis de IA relacionados a anatomia, continuidade,
texturas, iluminacao, fisica, movimentos ou sincronismo.

. Coeréncia narrativa e visual: dominio de personag
luminosa/elemento condutor, enquadramentos, transicoes e movimen
entre as cenas e aderéncia ao storyboard da agéncia.

. Versatilidade técnica: capacidade de produzir o filme p
de 30" e 15", nos formatos horizontal, vertical e quadrado, além do spot de 60
de 30", com adaptagdes adequadas a TV, radio, streaming, internet e redes sociais.

. Integracdo de audio: capacidade de trabalhar locugao, trilha, efeitos sonoros €
mixagem com padrao profissional, garantindo sincronismo e unidade entre o filme e o spot.

. Capacidade de execugdo: apresentagao de fluxo de trabalho, equipe responsavel e
cronograma compativeis com a entrega total no prazo estipulado deste documento, incluindo
pré-produgao, geragao das cenas, edicdo, sonorizagao e finalizacao.

. Direitos e conformidade: comprovagao de que OS recursos de IA, imagens, vozes,
trilhas, fontes e demais elementos utilizados podem ser empregados comercialmente, sem
violagao de direitos autorais, de imagem, de personalidade ou de propriedade intelectual.

ens, cenarios, objetos, paleta, linha
tos, mantendo unidade

rincipal de 60" e suas versoes
" e sua versao

Prazo de entrega final:

O prazo de produgao deve ser conforme as seguintes etapas:
Data da primeira versao: 09/10
Data final aprovada: 23/10

. Pré-producao: briefing, conceito, roteiro e definigao das referéncias visuais.

. Storyboard: desenvolvimento visual das cenas, enquadramentos e movimentos.

. Geragao de imagens: criagcao dos personagens, cenarios e imagens estaticas.

. Aprovacao: apresentacao das imagens e realizagao dos ajustes necessarios.

. Geragdo das cenas: animagédo das imagens aprovadas e criagao dos movimentos.

. Montagem e edi¢ao: selegé@o das cenas, montagem, ritmo, transigoes e grafismos.

. Sonorizagao: trilha, locugéo, efeitos sonoros e mixagem.

. Finalizagao: corregdo de cor, revisao técnica, adaptagdes e exportagdo dos arquivos
finais.

. Edicao do spot e finalizagao

. 7 imagens geradas para os videos, com resolugao de 4k, devem ser fornecidas para o

desdobramento de outras pegas de campanha pela agéncia ou pelo cliente no dia 09/10

Forma de Pagamento: , iug 6 N00/00 (Y]
Integralmente ap6s a conclusao, entrega e validaggo do ervigoopélbﬁc%ef?\ie'. )9/0 (/' 1
) BROKOLIS DO BRA
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CRONOGRAMA DA SESSAO PUBLICA
Publicacao do comunicado: 04/09/2026.

12 fase - envio das referéncias: até 09/09/2026, as 11h. A empresa devera enviar, por e-mail, {
um link com pelo menos 3 referéncias de videos produzidos com uso integral ou parcial de IA

para empresas de médio ou grande porte, veiculagao em 1V aberta e internet, para analise

técnica, ao enderego producao1@popcorn.com.br.

Resultado da 12 fase: 10/09/2026. Cada empresa sera informada por e-mail sobre a analise
do material e sobre o atendimento aos critérios para avango a 2° fase.

2° fase - sessdo presencial para abertura dos envelopes com as propostas de preco:
11/09/2026, as 14h, no BDMG.

Data da sessao publica:
11/09/2026

Horario:
14h

Local:
BDMG | Rua da Bahia, 1.600 - Lourdes / Belo Horizonte — MG

Finalidade da sessao:
Abertura dos envelopes referentes aos servigos especializados constantes no objeto acima,

nos termos do briefing encaminhado pela contratante, Popcorn Comunicagao Ltda.

Teto do orgcamento:
O custo para a contratagdo do objeto descrito acima nao deve ultrapassar R$ 134.000,00

(cento e trinta e quatro mil reais)

Observagoes:
- A Agéncia e 0 BDMG néo tém autorizagao para receber nenhuma proposta final antes

da data marcada para a sessao publica.
- As propostas finais (modelo no Anexo 1) devem ser entregues em envelopes

fechados, assinados e carimbados com CNPJ.
- Para a contratagdo do servico faz-se necessario o cadastro prévio e valido do

CRC/MG - Certificado de Registro Cadastral do Estado de Minas Gerais - toda a
documentacao deve estar em dia e sem pendéncias.

105.656.299/0¢

)\ BROKOLIS DO gRA
@g%mcm E FINALIZAGAQ

Rua Palmira, 833

M Serra - CEP 30220-110
BELO HORIZONTE

Rua Palmira, 833 - Serra. Belo Horizonte - MG, CEP: 30220-110. B 2‘3
+55 31 3222-7153 - www.brokolis.com.br
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Anexo |
Modelo de Proposta Comercial

SESSAO PUBLICA N° 001/2026

1. NOME EMPRESARIAL: Brokolis do Brasil edigéo e finalizagdo Ltda

2. CNPJ: 05.656.299/0001-50

3. ENDERECO: Rua Palmira 833, Bairro Serra, Belo Horizonte — MG, CEP: 30.220-110

4. TELEFONE: (31) 3222-7153

5. E-MAIL: contato@brokolis.com.br _ -

6. DESCRIGAO DO OBJETO: Revisdo e atualizagdo do posicionamento de mercado do
BDMG, endo como objeto de estudo os segmentos atuados pelo Banco: micro e pequenas
empresas, médias empresas, grandes empresas, setor publico, agronegocio e agro repasse.

7. VALOR GLOBAL OFERTADO PELOS SERVICOS (VG):

VG = R$ 123.900,00 (cento e vinte e trés mil e novecentos reais)

8. DECLARACOES:
Declaro que no prego ora proposto estao incluidos todos os custos necessarios a entrega do
objeto, incluidos transportes e fretes, prémios de seguro, taxas, tributos, emolumentos, outras
despesas de qualquer natureza que se fizerem necesséarias e todos os onus diretos ou
indiretos, responsabilizando-me perante terceiros, inclusive perante as concessionarias de
servigos publicos, ndo cabendo ao BDMG quaisquer custos adicionais.
Declaro que conhego, aceito e serdo atendidas todas as condigbes estabelecidas no
COMUNICADO SOBRE SESSAQ PUBLICA N° 001/2026.
Declaro que esta proposta foi elaborada de forma independente. ,
Declaro, nao haver fatos impeditivos para participagéo na SESSAO PUBLICA N° 001/2026,
ciente da obrigatoriedade de informar ocorréncias posteriores.
Declaro, sob as penas da lei, que em nenhuma das dependéncias da empresa ocorre
trabalho noturno, perigoso ou insalubre por menores de 18 (dezoito) anos ou qualquer
trabalho por menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condigdo de aprendiz, na forma da
Lei.
9. PRAZO DE VALIDADE DA PROPOSTA:
30 (trinta) dias.
Obs.: O prazo de validade da proposta sera igual ou superior a 30 (trinta) dias
10. DATA E ASSINATURA:
Belo Horizonte, 11 de setembro de 2026.
el
O [

X
Lade )

Bruno Moreira Santos
CPF: 084.912.056-08

RG: MG 8.161.448 r(35,656,'299/00m-

R T BROKOLIS DO BRASTL
EDICAQ E FINALIZACAQ LY

' . Rua Palmira, 833
erra - CEP 30220-110
AN° BELO HORIZONTE - MG

Rua Palmira, 833 - Serra. Belo Horizonte - MG. CEP: 30220-110. 5
+55 31 3222-7153 - www.brokolis.com.br
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SESSAO PUBLICA N2 002/2026
1. NOME EMPRESARIAL: CRIATURA ESTUDIO LTDA.

2. CNPJ:22.466.785/0001-25
3. ENDERECO: RUA GUAJAJARAS, 628, SALA 206, CENTRO

4. TELEFONE:31-984216166

S. E-MAIL: marcelo@acriatura.com

6. DESCRICAO DO OBJETO: Produgdo de video e spot para a campanha de final de ano do BDMG,
com o objetivo de apresentar e tornar o BDMG mais conhecido. Trazer profundidade emocional e
autenticidade & comunicagdo, indo além de resultados puramente econdmico-financeiros. O BDMG 3
um banco de desenvolvimento presente e efetivo, que atua como um fio condutor para impulsionar
o estado de Minas Gerais em diversos segmentos. O puablico deve sentir emogdo e reconhecer o
impacto real que o banco gera no dia a dia da sociedade mineira.

Objetivos:
A campanha tem como objetivo a produgdo de materiais audiovisuais (video e som) a serem
veiculados nos meses de novembro e dezembro. O intuito é gerar leads para 0 BDMG, visando

conversdes, contratacdes e desembolsos.

Escopo geral:

baee '52.466.78540001-23'

FILME E SPOT PUBLICITARIO

Filme: CR'ATURAE ' 10 LTDA
. Duracdo: 60” — com versoes de 30" e 15” Rua dos iaiacas, 628~ Sala 206

. Formatos: vertical, quadrado e horizontal Centro - CEP 30180-913

Spot: | BELO HORIZONTE — M(_;_l
. Duragdo: 60" — com versdo de 30”

Periodo de veiculagdo: 1 ano

Praga: Minas Gerais

Meios: Todas as midias de video e radio, incluindo TV aberta e fechada, streaming, internet e redes
sociais.

01 spot principal de 60” e sua versdo de 30", descrita no item OBJETO, seguindo o roteiro fornecido
pela agéncia. O spot terd a mesma base de locugdo e trilha criada para o filme.

01 filme principal de 60" e suas versdes descritas no item OBJETO, seguindo o storyboard preparado
pela agéncia.

Criatura Estudio

+55 31 98421-6166

Rua: Guajajaras, 628 - Sala 206 - Centro
Belo Horizonte / MG - BR - CEP: 30180-913
Www acriatura com
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USO DE 1A
A) Os filmes que s30 escopo desse trabalho podem ser produzidos integralmente ou parcialmente
por Inteligéncia Artificial.

B) Independentemente da forma de produgdo, é fundamental que 0 material final ndo tenha “cara
de IA”. Para traduzir essa expressdo de forma objetiva, o filme ndo poderd apresentar:

. Inconsisténcias de pessoas

M3os, dedos, olhos, dentes, cabelos, roupas ou anatomia deformados ou que mudem ao longo do
plano.

. Inconsisténcias de objetos e cendrios

Objetos que aparecem, desaparecem, mudam de forma, posicdo, textura ou proporg¢do entre frames.
. Movimentos artificiais

Caminhadas, gestos, expressdes, movimentos de cdmera ou interagdes entre pessoas que ndo
tenham fisica e fluidez naturais.

. Problemas de olhar e expressao

Olhar vazio ou sem intenc3o, piscadas estranhas, expressdes congeladas ou incompativeis com a
acao.

. Problemas de sincronismo

Boca, voz, express3o facial e movimento corporal que ndo estejam perfeitamente sincronizados, com
qualquer estranheza perceptivel.

. Falhas de fisica e iluminagdo
Sombras, reflexos, luz, peso, contato entre objetos, liquidos, fumaga etc. que ndo obedecam a légica

do mundo real.

. Instabilidade entre frames
Flicker, texturas “respirando”, detalhes que piscam, cabelo/tecido que mudam ou elementos que se

deformam durante o movimento.
. Textura ou acabamento artificial

Pele excessivamente perfeita, ‘encerada’, sem que aparegam os poros, cabelo plastico, materiais e
pessoas sem textura real, profundidade de campo ou desfoque com aparéncia digital.

Em resumo, o filme final devera ser visualmente indistinguivel de uma produgdo convencional
equivalente, sem artefatos de anatomia, movimento, continuidade, fisica, iluminagdo, textura ou

sincronismo que revelem o uso de |A.

. Diretor de Cena: profissional experiente com pelo menos 10 anos de atuagao comprovada na
area

. Assistente de diregdo

. Outros profissionais que a produtora julgar necessarios para a execugao do trabalho

Criatura Estudio

+55 31 98421-6166

Rua: Guajajaras, 628 - Sala 206 - Centro
Belo Horizonte / MG - BR - CEP: 30180-913
www . acratura.com
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MONTAGEM E FINALIZACAO

Safari, Zefini ou nome aprovado previamente pela agéncia (que levara em conta a experiencia €
portfélio da empresa).

* Direcdo de pos-producgado

. Montagem/edi¢do/finalizacdo

. Correcdo de cor

. Copias

ANCINE

. 01 registro na ANCINE para todos os segmentos

AUDIO PARA O FILME

Estudios: Oitava, Peregrino ou YEP.

Produgao de trilha composta e locugdo.

Prazo de entrega final:
O prazo de producgdo deve ser conforme as seguintes etapas:

Data da primeira versdo: 09/10

Data final aprovada: 23/10

. Pré-producdo: briefing, conceito, roteiro e defini¢do das referéncias visuais.

. Storyboard: desenvolvimento visual das cenas, enquadramentos e movimentos.

. Geragdo de imagens: criagdo dos personagens, cendrios e imagens estaticas.

. Aprovacgo: apresentagdo das imagens ¢ realizagdo dos ajustes necessarios.

. Geragao das cenas: animacao das imagens aprovadas e criacdo dos movimentos.

. Montagem e edi¢do: selecdo das cenas, montagem, ritmo, transigdes e grafismos.

. Sonorizagdo: trilha, locugdo, efeitos sonoros e mixagem.

. Finalizag3o: corregdo de cor, revisio técnica, adaptagées e exportagdo dos arquivos finais.
. Edig3o do spot e finalizagdo

. 7 imagens geradas para os videos, com resolugdo de 4k, devem ser fornecidas parao

desdobramento de outras pecas de campanha pela agéncia ou pelo cliente no dia 09/10

Forma de Pagamento:

Integralmente ap6s a conclusgo, entrega e validagdo do servico pelo cliente.

C

'-2-2 466.785/0001 -2_5-| *Sf;a;grgé; gslgg?ég
. Rua: Guajajaras, 628 - Sala 206 - Centro

CRIATURAESTU

Belo Horizonte / MG - BR - CEP: 30180-913
Rue dos Guajajaras, 626 -

WWW . acriatura.com
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7. VALOR GLOBAL OFERTADO PELOS SERVICOS (VG):

VG = R$ 132.000,00 (cento e trinta e dois mil reais)

8. DECLARACOES:

Declaro que no prego ora proposto estdo incluidos todos os custos necessarios a entrega do objeto,
incluidos transportes e fretes, prémios de seguro, taxas, tributos, emolumentos, outras despesas de
qualquer natureza que se fizerem necessdrias e todos os Onus diretos ou indiretos,
responsabilizando-me perante terceiros, inclusive perante as concessiondrias de servigos publicos,
ndo cabendo ao BDMG quaisquer cus*os adicionais.

Declaro que conhego, aceito e serdo atendidas todas as condigdes estabelecidas no COMUNICADO
SOBRE SESSAO PUBLICA N2 001/2026.

Declaro que esta proposta foi elaborada de forma independente.

Declaro, ndo haver fatos impeditivos para participacdo na SESSAO PUBLICA N2 001/2026, ciente da
obrigatoriedade de informar ccorréncias posteriores.

Declaro, sob as penas da lei, que em nenhuma das dependéncias da empresa ocorre trabalho
noturno, perigoso ou insalubre por menores de 18 (dezoite) anos ou qualquer trabalho por menores
de 16 (dezesseis) anos, salvo na condi¢do de aprendiz, na forma da.Lelv 4

9. PRAZO DE VALIDADE DA PROPOSTA:
30 (trinta) dias.

10. DATA E ASSINATURA:
Belo Horizonte, 11 de Setembro de 2026.

g/)
elo Santar argos
065.225.776-31

(57 466.785/0001-25'

CRIATURA ESTUDIO LTDA ﬂ
Guajaja 628 - Sala 208
e dg‘m - CE';’30180-913 M
LB_ELO HORIZONTE - M(_;J Z

/ Criatura Estidio
+55 31 68421-6166

Rua: Guajajaras, 628 - Sala 206 - Centro
Belo Horizonte / MG - BR - CEP 30180-913
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Anexo |

Modelo de Proposta Comercial

SESSAO PUBLICA N° 001/2026
1. NOME EMPRESARIAL: Quarteto Filmes Produgdes Ltda
2. CNPJ: 04.547.429/0001-54
3. ENDERECO: Rua Parentins, 395 Bairro: Santa Lucia
4. TELEFONE: 31 99393-1449 '
5. E-MAIL: mario@quartetofilmes.com.br
6. DESCRICAO DO OBJETO: Reviséo e atualizagao do posicionamento de mercado do BDMG,
tendo como objeto de estudo os segmentos atuados pelo Banco: micro e pequenas empresas,
médias empresas, grandes empresas, setor publico, agronegocio e agro repasse.
7. VALOR GLOBAL OFERTADO PELOS SERVICOS (VG):

VG = R$ (133.000,00) (cento e trinta e trés mil reais)

8. DECLARAGOES:

Declaro que no prego ora proposto estéo incluidos todos os custos necessarios a entrega do objeto,
incluidos transportes e fretes, prémios de seguro, taxas, tributos, emolumentos, outras despesas
de qualquer natureza que se fizerem necessarias e todos os Onus diretos ou indiretos,
responsabilizando-me perante terceiros, inclusive perante as concessionarias de servigos publicos,
nao cabendo ao BDMG quaisquer custos adicionais.

Declaro que conhego, aceito e serdo atendidas todas as condigdes estabelecidas no
COMUNICADO SOBRE SESSAO PUBLICA N° 001/2026.

Declaro que esta proposta foi elaborada de forma independente.

Declaro, ndo haver fatos impeditivos para participagao na SESSAO PUBLICA N° 001/2026, ciente
da obrigatoriedade de informar ocorréncias posteriores.

Declaro, sob as penas da lei, que em nenhuma das dependéncias da empresa ocorre trabalho
noturno, perigoso ou insalubre por menores de 18 (dezoito) anos ou qualquer trabalho por menores
de 16 (dezesseis) anos, salvo na condigao de aprendiz, na forma da Lei.

9. PRAZO DE VALIDADE DA PROPOSTA:

30 (trinta) dias.

Obs.: O prazo de validade da proposta sera igual Qu superior a 30 (trinta) dias

10. DATA E ASSINATURA:

Belo Horizonte, 11 de setembro de 2026 y ‘LD

i
Mario Ferrféndo?ﬂﬁe Ribeiro D
116.944.752-04 ‘ b
7 Ak
, .
Aa 04 547429/ 0001-54
: £ g 0 Insc. Mun. 0167613/001-X
g\ : Y, QUARTETO FILMES PRODUGOES LTOA. o
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