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Vendas do varejo mineiro crescem 0,5% em junho

Na passagem de maio para junho, o volume de
vendas no varejo de Minas Gerais avangou 0,5%,
acima da média nacional (-0,1%). Este foi o segundo
resultado positivo consecutivo, recuperando parte da
gueda registrada abril (-1,6%).

Em junho, no varejo ampliado, que inclui as de
vendas de veiculos, motocicletas e pecas, de material
de construcdo e do atacado em produtos
alimenticios e bebidas, o volume de vendas no
estado caiu 1,5%. No pais, o varejo ampliado teve
resultado inferior, com queda de 2,5%.

Quando comparado a junho de 2024, o volume de
vendas em Minas Gerais cresceu 1,5% no varejo
restrito e recuou 2,2% no conceito ampliado.

O comércio mineiro avancou 1,8% no primeiro
semestre, a mesma taxa verificada no pais. No
conceito ampliado houve estabilidade.

Em 12 meses, o varejo no estado acumulou alta de
1,9%, abaixo do pais (2,7%). As vendas no varejo
ampliado acumularam alta de 1,0%, também inferior
as do pais (2,0%). Neste recorte, se destacam as
variacBes positivas em veiculos, motocicletas, partes
e pecas (7,9%) e material de construcdo (3,3%). No
campo negativo temos a retragdo na atividade de
atacado de alimentos e bebidas (-11,2%).
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Analise e Perspectivas

O varejo em Minas Gerais apresentou, na passagem
de maio para junho, o maior crescimento do sudeste,
superando a estabilidade do Espirito Santo (0%) e as
qguedas de Sdo Paulo (-0,6%) e Rio de Janeiro (-0,7%).

O comportamento do varejo mineiro é relevante
nacionalmente, o estado é o segundo em
contribuicdo no volume de comércio, com peso de

9,6%, atras apenas de S3do Paulo, com peso de 30%.

Apesar do avanco mensal, o comércio em 2025 estd
desacelerando, estimulado por fatores como o
aumento nas taxas bdsicas de juros e a resiliéncia da
inflacdo em itens como alimentacdo, vestuadrio,
mobilidrio e material de construcdo.

Estes fatores tem sido contrapostos pelo bom
desempenho do mercado de trabalho, com o
aumento da ocupacdo e da massa de rendimentos,
além do aumento do crédito a pessoa fisica.

O comportamento do varejo mineiro no semestre
oscila em torno do pico da série histérica, alcancado
em margo de 2025. Diante da elevada base de
comparacdo, do cenario restritivo no mercado de
crédito e da trajetdria do endividamento das familias,
em um nivel préximo ao maximo historico, espera-se
desaceleracdo nas vendas do comércio mineiro na
segunda metade do ano.

Volume de Comércio em Minas Gerais e no Brasil — (Variacdo %)

4 Minas Gerais =) Brasil

Setores ! Pesoda | Jun-25/ Em 2025 Em 12 Peso da Jun-25/ Em 2025 Em 12

i Atividade' | Jun-24 meses | Atividade' Jun-24 meses
Comércio varejista ampliado [100,0% 2,2 0,0 1,0 [100,0% -3,0 0,5 2,0
Veiculos, motocicletas e pecas F 3% | 57 2,0 79 F 1638% -6,7 0,9 6,0
Material de construgio I 62 | 22 1,6 33 1 77% -3,6 2,7 51
Atacado em alimentos, bebidas e fumo | 16,1% -16,2 -11,5 -11,2 I 15,9% -11,0 -6,5 -7,1
Comércio varejista restrito eos% 1,5 1,8 1,9 IF59,6% 0,3 1,8 2,7
Méveis e eletrodomésticos | oza% 23 28 53 | 41% 04 4,0 48
Equipamentos e materiais para TIC 0,3% -38,9 -39,5 -13,8 ‘ 0,9% 0,6 -0,7 -1,1
Artigos de uso pessoal e doméstico | 5,8% 3,3 3,7 3,5 | 5,8% 2,0 2,1 44
Tecidos, vestudrio e calgcados | 3,3% 2,7 4,3 6,6 | 3,7% 6,4 55 55
Combustiveis e lubrificantes | s9% 38 11 15 | 72% 13 0,2 06
Hiper e supermercados, alimentos, bebidas I 32,2% 5 0,9 2,0 1,6 I 32,2% -0,5 1,3 2,3
Perfumaria, cosméticos e farmacias | 6,4% “ 2,9 2,6 3,5 | 5,6% 19 3,4 5,1
Livros, jornais, revistas e papelaria i 0,2% 3,6 6,3 1,5 0,2% -1,2 -2,7 -5,0

"Construido com base na Pesquisa Anual de Comércio (PAC).
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