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Em Minas Gerais, volume de serviços cresceu 0,5%
em maio

Em maio, o volume de serviços prestados em Minas
Gerais cresceu 0,5%, performance superior à do
Brasil (0,1%). Foi a segunda alta consecutiva dos
serviços no estado, após as quedas do primeiro
trimestre. Em abril, a alta havia sido de 0,7%.

Na região Sudeste, houve variação positiva em maio
nos serviços prestados em todos os estados, mas
com tendências diferentes. No Rio de Janeiro houve
maior crescimento (1,8%) em recuperação parcial da
queda de abril. São Paulo repetiu a taxa de abril
(0,8%) e o Espirito Santo desacelerou (0,2%).

Em 12 meses, os serviços em Minas Gerais acumulam
alta de 1,3%, em resultado inferior ao do país (3,0%).
Este desempenho, maior frente ao apresentado em
abril (1,3%), foi comandado pelos crescimentos nos
serviços de informação e comunicação (5,7%),
prestados às famílias (5,2%) e transportes e correios
(1,6%), que superaram as quedas nos serviços
profissionais e administrativos (-2,9%) e em outros
serviços (-9,0%).

Frente a maio de 2024, o volume de serviços em
Minas Gerais cresceu 2,4%. Compuseram este
resultado os aumentos em serviços de informação e
comunicação (5,8%) e em transportes e correios
(3,7%); a estabilidade em outros serviços (0%); e os
recuos em serviços prestados às famílias (-0,1%) e
em serviços profissionais e administrativos (-2,2%).

Turismo

Em maio, atividades turísticas em Minas Gerais

cresceram (0,5%), enquanto houve queda (-0,7%) no
Brasil. Apesar disso, o ramo acumula retração de
0,5% em 2025 no estado, resultado abaixo da média
nacional (7,0%).

Nos últimos 12 meses, os serviços de turismo
acumularam crescimento de 2,1% no estado,
resultado também inferior ao do país (6,0%).

Análise e Perspectivas

Até maio, os serviços acumularam alta de 0,8% em
Minas Gerais, em trajetória de recuperação. Após as
quedas em janeiro (-1,6%) e fevereiro (-0,2%), março
apresentou estabilidade (0%), seguida de altas em
abril (0,7%) e maio (0,5%).

Este movimento é comandado, sobretudo, pelos
setores de informação e comunicação e de
transportes e correio. O polo de tecnologia da
informação do estado, com projetos de
desenvolvimento e consultoria em softwares tem
tido ano positivo. Os transportes, por sua vez, se
aproveitam do bom ano para a agropecuária.

Apesar do bimestre de recuperação, a tendência para
o restante do ano ainda é de pouco dinamismo nos
serviços, com perda de vigor em relação à 2024.

Os juros altos restringem o volume de serviços
financeiros, que já perderam vigor no último
trimestre. A desaceleração do comércio mundial e a
crescente incerteza com a guerra comercial
deflagrada pelos EUA podem dificultar o ano dos
serviços de transportes ligados às exportações e às
importações e dos investimentos em serviços de
tecnologia da informação.

Volume de Serviços em Minas Gerais e no Brasil – Variação (%)

¹construído com base na Pesquisa Anual de Serviços (PAS).
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Serviços 100,0% 2,4 0,8 1,3 100,0% 3,6 2,5 3,0

     Prestados às famílias 6,7% -0,1 1,8 5,2 8,2% 2,1 2,2 3,5

     Informação e comunicação 23,0% 5,8 3,7 5,7 23,5% 6,2 6,1 6,5

     Profissionais e administrativos 23,7% -2,2 -0,6 -2,9 21,7% 3,9 2,2 4,0

     Transportes e correio 39,7% 3,7 0,5 1,6 36,4% 3,2 1,5 0,9

     Outros serviços 6,9% 0,0 -6,7 -9,0 10,2% -1,4 -2,4 -1,4

Atividades Turísticas 100,0% -1,7 -0,5 2,1 100,0% 9,5 7,0 6,0
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