Em agosto, vendas do varejo recuam 2,4% em
Minas Gerais

Na passagem de julho para agosto, o volume
de vendas no varejo de Minas Gerais recuou
2,4%, resultado inferior ao registrado no Brasil
(-0,3%). Foi a terceira queda consecutiva apos
sete meses de alta.

Apesar do trimestre negativo, o varejo mineiro
acumula alta de 4,3% no ano, em linha com o
registrado no pais (51%). Em 2024, os
maiores crescimentos foram nos segmentos
de equipamentos de escritério, informatica e
comunicacdo (85,6%), perfumaria, cosméticos
e farmacias (14,4%) e artigos de uso pessoal e
doméstico (13,5%); por sua vez, combustiveis
e lubrificantes (-11,0%) e livros, jornais,
revistas e papelaria (-9,9%) recuaram no ano.

No varejo ampliado, conceito que inclui as
atividades de vendas de veiculos, motocicletas
e pecas, material de construcdo e atacado em
produtos alimenticios, bebidas e fumo, o
volume de vendas no estado reduziu 2,9% em
agosto, abaixo do pals (-0,3%).

Em 2024, as vendas no varejo ampliado
mineiro acumulam alta de 2,1%, também
abaixo do observado no pais (4,5%). Os
destaques no estado sdo a alta em veiculos,
motocicletas, partes e pegas (11,2%) e o recuo
em atacado especializado em produtos
alimenticios, bebidas e fumo (-15,4%).

Analise e Perspectivas

O comércio varejista mineiro entra no
segundo semestre acumulando retracdes
mensais. Apesar dos recentes resultados, o
desempenho no ano é robusto, ficando
proximo ou ultrapassando o pico da série
historica. Setores que puxaram o comeércio
foram hipermercados, alimentos e bebidas,
além de veiculos, motocicletas e pecas. Juntos,
estes segmentos representam quase 50% do
varejo ampliado mineiro.

O crescimento do volume de vendas espraiado
pelos outros setores no ano reflete o
momento da economia mineira, com baixo
desemprego, dindmica positiva do trabalho,
ganho real na renda e ampliagdo do crédito. O
destaque negativo fica para o setor
combustiveis e lubrificantes que sofre as
consequéncias dos aumentos de preco da
gasolina, que acumulou aumento de 16,8% no
ano.

Para o restante do ano esperamos
estabilidade no varejo mineiro. A inflexdo dos
resultados do dltimo trimestre que
apontam para uma perda de tragdo no curto
prazo —, a forte base alcancada no primeiro
semestre, a reduc¢do dos estimulos fiscais e o
patamar mais contracionista de juros devem
frear o impulso da atividade. Por outro lado, o
consumo das familias deve manter algum
vigor até o fim do ano.
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Construido com base na Pesquisa Anual de Comércio (PAC).
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