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Referéncia: Solicitacao de esclarecimentos - Edital 36/2021

No ambito do Edital BDMG-36/2021, que visa a contratagao de servigos de publicidade, registro, em razao
da delegacao recebida pela Portaria 5389/2021, com poderes a mim transferidos pelo Presidente da
Comissdo, ora ausente, as solicitacdes de esclarecimentos formuladas pela Sra. Livia Alvarenga, Gerente de
Integragdao da Tom Comunicagdo, nos dias 18/01, 19/01 e 25/01 do ano de 2022, bem como registro as
respostas apresentadas pela Comissao Especial de Licitagao:

18/01/2022

Segue abaixo pedido de esclarecimentos:

8.2.3.1.1.1. Numero de pecas corporificadas por meio, minimo de 2, se aplica para Radio e TV?
Resposta:

De acordo com o item 8.2.3.1.1. do EDITAL BDMG-36/2021,...” Cada licitante devera escolher de 03 (trés)
a 05 (cinco) meios de comunicagdo dentre os listados no item 8.2.3.1.1.1 e apresentar de 02 (duas) a 03 (trés)
pecas para cada meio escolhido...”

8.2.3.2. Tao somente as pegas corporificadas podem fazer parte da estratégia de midia e ndo midia?
Resposta:

O item 8.2.4.2 do EDITAL BDMG-36/2021, informa que “ A licitante devera informar quais meios serdo
utilizados na campanha proposta... observada a relacdo apresentada no texto referente ao quesito Ideia
Criativa, e suas respectivas quantidades...”.

8.2.4.1.1. Tendo em vista o limite de 5 laudas em formato A3 para planilhas e quadro resumo, podemos
utilizar em 1 lauda 2 quadros ou quadro + planilha?

Resposta:

Sim

19/01/2022
Solicito pedido de esclarecimento:

O item 8.2.2 do edital diz:



A licitante devera indicar e defender as linhas gerais da campanha para suprir o desafio colocado pelo
Briefing (Anexo Il), indicando como pretende atender a cada um dos objetivos expressos no Briefing. Este
texto deverd i) incluir um mapa de stakeholders ii) e ser concluido com um box, no qual devera estar escrito
uma sentenga que defina resumidamente o “conceito geral da campanha”.a) a adequagdo da linha de
comunicagdo proposta ao desafio colocado no Briefing;

b) a exequibilidade da campanha, considerando-se o or¢amento disponivel;

¢) a inser¢do de todos os stakeholders destacados no Briefing;

d) a consisténcia logica e a clareza na argumentagdo.

Pergunta: Podemos "desenhar" ou criar um mapa ou um quadro e colar a imagem na folha A4, junto com o
texto da Estratégia de Comunica¢ao Publicitaria?

Resposta:

Sim

25/01/2022

Segue pedido de esclarecimento.

Pergunta: ¢ permitido utilizar pecas do BDMG na apresentagao do portfélio da agéncia?
Resposta:

As pegas do BDMG deverao ser excluidas do portfolio.

Ana Rosa Lemos da Cunha Garzon

Presidente em Exercicio

Portaria 5389/2021

Documento assinado eletronicamente por Ana Rosa Lemos da Cunha Garzon, Superintendente, em

27/01/2022, as 19:04, conforme hordrio oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do
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